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Clever Einkaufen  
 
Die Sparkassen-Bürger-Stiftung unterstützt ein Projekt des 

Studiengangs Wirtschaftsingenieurwesen der Dualen 

Hochschule Baden-Württemberg zur marktorientierten 5 

Produktentwicklung mit 500 Euro.  

 
Heidenheim, 07.11.2017 
 

 10 
 
Im Bild v.l.n.r.: 
Stefan Aust, Geschäftsführer der Sparkassen-Bürger-Stiftung, die 
Projektmitglieder Marc Stampfer, Philipp Gebur und Sven Streichan 
zusammen mit Thomas Schöpplein, stellvertretender Vorstandsvorsitzender 15 
der Kreissparkasse Heidenheim und Mitglied im Kuratorium der Sparkassen-
Bürger-Stiftung. 

 
Der Studiengang Wirtschaftsingenieurwesen der DHBW 
Heidenheim führt jährlich mit seinen Studierenden sogenannte 20 
marktorientierte Produktentwicklungsprojekte als innovative 
Lehr- und Lernmethode durch. Innerhalb von 18 Monaten 

mailto:stefan.aust@ksk-heidenheim.de
http://www.ksk-heidenheim.de/stiftung


Pressemitteilung der Sparkassen-Bürger-Stiftung, Heidenheim  
 

 
 

Ihr Ansprechpartner: 
 

Stefan Aust 
Geschäftsführer 

Telefon 07321/344-1100 
Telefax 07321/344-81100 

E-Mail stefan.aust@ksk-heidenheim.de 
Web www.ksk-heidenheim.de/stiftung  

2 

Nicht reden  – sondern handeln. 

gestalten die Studenten ein neues innovatives Produkt auf der 
Basis ihrer eigenen Ideen.   
 25 
Ein besonderes darunter ist das Projekt „CSC - Connected 
Shopping Cart“, das sich mit intelligenten Einkaufswagen 
beschäftigt. 
  
Die Idee dazu entstand bei den neun Projektmitgliedern aus 30 
Erfahrungen im Alltag. Konzepte für das Einkaufen in der 
Zukunft gibt es bereits. Diese sind jedoch meist nur auf den 
Endverbraucher ausgerichtet. Die Projektgruppe setzte sich 
zum Ziel, mit Hilfe einer App das Einkaufen für den Kunden 
einfacher zu gestalten und gleichzeitig einen Mehrwert für die 35 
Marktbetreiber als potentielle Abnehmer zu erreichen. 
  
Der Kunde erfährt beispielsweise, wie er das von ihm gesuchte 
Produkt schnell findet und wo besondere Angebote platziert 
sind. Das ist zielführend und spart Zeit. 40 
 
Der Marktbetreiber lernt das Nutzerverhalten besser kennen, 
kann sein Warenangebot entsprechend ergänzen und 
platzieren.    
 45 
„Wir freuen uns, dass wir mit der finanziellen Förderung aus der 
Sparkassen-Bürger-Stiftung einen Teil der Projektkosten 
decken können“, bedankten sich die Mitglieder des 
Projektteams.   
 50 
Die Sparkassen-Bürger-Stiftung erfüllte diesen Wunsch gerne. 
„Auf diese Weise tragen wir dazu bei, dass sich unsere 
Wirtschaft stetig weiterentwickelt. Junge Wissenschaftler 
werden in ihrem Engagement bestärkt und gefördert. Die 
zukunftsweisende Idee des Projekts hat uns gleich überzeugt“, 55 
betonte Thomas Schöpplein, stellvertretender 
Vorstandsvorsitzender der Kreissparkasse Heidenheim und 
Mitglied im Kuratorium der Sparkassen-Bürger-Stiftung. 
 
Stefan Aust, Geschäftsführer der Sparkassen-Bürger-Stiftung, 60 
erläuterte: „Bei unseren Spenden ist uns der Gedanke der 
Nachhaltigkeit wichtig. Dieses Projekt vereint die Förderung der 
lokalen Nachwuchskräfte von morgen mit einer tollen Idee“. 
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